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Celem rozprawy jest analiza normy zakazujgeej reklamy aptek i ich dziatalnosei. Podstawowym
problemem tej regulacji zdaje sie byé brak definicji legalnej pojecia ,reklamy aptek i ich
dziatalnodci”. Prowadzi to do ckstensywnej wykladni normy, co nie sprzyja pewnosci obrotu
prawnego. Sposob wprowadzenia art. 94a Prawa farmaceutycznego oraz praktyka jego
stosowania ptzez organy nadzoru farmaceutycznego oraz sady administracyjne nie byly

dotychezas przedmiotem poglebione;j refleksji w doktrynie.

Rozprawg rozpoczyna wprowadzenie w ogolne zagadnienia zwigzane z reklamg, z naciskiem na
odroznienie jej od innych rodzajow dziatan merketingowych. Kolejny rozdziat dotyczy reguiacii
prawnych zwigzanych z reklamg oraz mozliwosci oceny skutecznodci zakazéw reklamy
w kontekscie zakladanych celow. Rozdzial trzeci poswigcony zostal teoretycznym aspekiom
zakazu reklamy aptek i ich dziatalnodci, w tym genezie regulacji. Kolejny rozdziat pracy
koncentruje sig na praktyce stosowania art. 94a Prawa farmaceutycznego. Obejmuje on krytyczny
wybdr orzecznictwa wojewaddzkich inspektorow farmaceutycznych, Glownego Inspektora
Farmaceutycznego, WSA w Warszawie oraz NSA. W piatym rozdziale oméwione zostaly
kontrowersje zwigzane z przedmiotowym zakazem. Rozwazania podsumowuje ocena zalkazy

reklamy aptek i ich dziatatnosci oraz postulaty de lege ferenda w zakresie zmiany regulacji.




