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1. Znaczenie problematyki podjetej w rozprawie

Pani mgr Joanna Wiszniewska podjgla temat o duzej doniostosci teoretycznej i
praktycznej dotyczacy zakazu aptek i ich dziatalnosci, Wybér tematu uwazam za bardzo
trafny 1 przemyslany, przede wszystkim dlatego, ze obowiazujace rozwigzania normatywne
dotyczace zakazu reklamy aptek i ich dziatalno$ci wywolywaly i nadal wywohija liczne
kontrowersje przede wszystkim wérdd przedstawicieli doktryny.

Zakaz reklamy aptek i ich dzialalnosci zostal wprowadzony do ustawy z dnia 6
wrze§nia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (dalej: p.f) dwuetapowo. Mianowicie, pierwszy -
czgsciowy zakaz reklamy odwolujacej sie do produktéw refundowanych - ustanowiono z
dniem 1 maja 2007 r. poprzez wprowadzenie do cyt. ustawy art. 94a. Nastepnie od dnia 1
stycznia 2012 r. przyjeto w art. 94a p.f. catkowity zakaz reklamy apteki i ich dziatalnogci.
Zakaz ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow apteczaych
oraz - co istotne - ich dzialalnosci. Zatozeniem nowelizacji bylo wprowadzenie catkowitego
zakazu reklamy dziatalnosci aptek i punktoéw aptecznych oraz zakazu reklamy placowek
obrotu pozaaptecznego odnoszacej si¢ do produktéw leczniczych i wyrohéw medycznych, Z
zakresu pojecia reklamy apteki wytaczono jedynie informacjg o lokalizacji i godzinach pracy

apteki. Powyzsze zmiany uzasadniano konieczno$cia zwiekszenia ochrony pacjentdw oraz



finanséw publicznych przed negatywnymi skutkami reklamy aptek wskazujac, ze cele
przedsigbiorcéw prowadzacych apteki, w tym dazenie do maksymalizacji zysku, powinny byé
podporzadkowane wymogom wynikajacym z koniecznoéci ochrony zdrowia pacjentéw
(uzasadnienie do projektu ww. nowelizacji, druk sejmowy VI.3491).

Autorka we Wstepie sformutowala teze, ze regulacja dotyczaca catkowitego zakazu
reklamy apteki i jej dzialalnosci w prawie farmaceutycznym nie jest rozwiazaniem
pozgdanym i efektywnym ani z punktu widzenia ochrony zdrowia pacjentéw, ani ochrony
interesdw pafistwa. W zwigzku z wyprowadzona teza przyjela pewne zalozenia, a
mianowicie: 1) stworzenie efektywnego systemu regulacji reklamy w zakresie ochrony
zdrowia wymaga rozstrzygnigcia konfliktu pomigdzy spofecznie doniosta potrzebs szerokiego
dostgpu do informacji a koniecznoscia ochrony zdrowia i zycia konsumentow; 2)
wprowadzajge jakickolwiek ograniczenia swobody reklamy, ustawodawca obowigzany jest
wybra¢ jak najmniej dotkliwg sposrdd skutecznych metod, w szczegédlnosci niezbedne jest
- wywazenie konfliktu interesow pomiedzy swoboda prowadzenia dziafalnoci gospodarczej w
formie apteki a ochrong zdrowia; 3) wojewddzey inspektorzy farmaceutyczni nie sa
przygotowani merytorycznie do sprawowania nadzoru nad przestrzeganiem zakazu reklamy
apteki i ich dziatalnosci, co zdaniem Autorki skutkuje w wielu przypadkach objeciem
zakazem takze innych niz reklama dzialain marketingowych.

Problematyka dotyczaca zakazu reklamy aptek i ich dzialalnosci w zasadzie nie byta
przedmiotem calosciowej i kompleksowej analizy w postaci pozycjii monograficznej.
Natomiast zagadnienia te byly przedmiotem prac zbiorowych, np. Meritum. Prawo
farmaceutyczne, pod red. J. Adamczyk i M. Krekory, Warszawa 2016 r., artykulow
prawniczych, jak rowniez komentarzy, np. Prawo farmaceutyczne. Komentarz, pod red. W.L.

Olszewskiego z 2016 1.

Podjecie sie opracowania tej problematyki w pelni zashiguje na aprobate i ma
znaczenie zaréwno w sferze stanowienia i wykladni prawa, jak i w sferze stosowania prawa.
Recenzowana rozprawa dotyczy zagadniefi kontrowersyjnych, a rozwazania zawarte w jej

tresci sg istotne i potrzebne dla dalszego rozwoju prawa farmaceutycznego.

2. Struktura rozprawy i jej ocena merytoryczina

Rozprawa doktorska zostata podzielona na Wstep, szesé rozdzialéw i Podsumowanie.

Na aprobate zastuguje staranne przedstawienie przez Autorke we Whstepie struktury rozprawy




wraz ze szczegblowym odniesieniem si¢ do poszezegélnych rozdzialdéw i ich zawartosci
merytorycznej. Wskazane byloby jednak rowniez wyjasnienie, jakie zagadnienia i dlaczego
zostaly poddane analizie, a jakie Autorka pomingla wraz z uzasadnieniem przyjecia

okreslonej kolejnosci nastepujacych po sobie rozdziatow.

Gtéwnym celem rozprawy - jak wskazata mgr Wiszniewska we Wstepie (s. 13) - jest
proba calosciowego zbadania problematyki zakazu reklamy aptek i ich dziatalnodci zaréwno
w aspekcie teoretycznym, jak i praktycznym, Autorka poddata rozwazaniom obowigzujace w
tym zakresje regulacje prawne, a w istocie art. 94a ust. 1 p.f, formutujac wnioski de lege lata
i de lege ferenda. Natomiast brakuje wskazania we Wstepie hipotez badawczych, ktérych
weryfikacja powinna nastgpi¢ we wnioskach do rozprawy, co znacznie podniostoby jej
wartos¢ naukowg. Pozwoliloby to rowniez przefledzié tok rozumowania Autorki,
ustosunkowaé si¢ do jej pogladoéw i ocenié prezentowane przez Nig stanowisko. Niestety
. wskazane braki powoduja, ze ma si¢ wrazenie malo  spoinego . oraz. niedostatecznie .
uzasadnionego wywodu potwierdzajacego stusznosé postawionej we Wstepie przez Autorke
tezy. Nie mozna réwniez odnalezé we Wstepie szczegolowych celéw, czy zadan
postawionych przez Autorka, ktérych realizacja pozwolitaby dokona¢ rzetelnej i poglebione;
analizy przyjetej przez ustawodawce polskiego regulacji prawnej, ktérej tres¢ kontestuje w
rozprawie mgr Wiszniewska,

Odnoszac si¢ do przyjetej struktury rozprawy i kolejnosci nastepujacych po sobie
rozdzialow nalezy zaaprobowac rozpoczgcie rozprawy od zagadnie o charakterze ogélnym, a
nastepnie przejécie do kwestii bardziej szczeg6towych bezposrednio odnoszacych sie do

tematu rozprawy.

W rozdzale 1 zatytutowanym teoria reklamy zostaly przedstawione zagadnienia
ogolne dotyczace reklamy. Autorka rozpoczyna od historii reklamy, jej poczatkéw na $wiecie
i w Polsce. W mojej ocenie przedstawienie w gruncie rzeczy i tak skrétowe genezy i historii
reklamy nie bylo niezbgdne i mozna byloby z tego zrezygnowaé. Nastepnie zostaty oméwione
zagadnienia, ktére sy istotne dla problematyki objetej tematem rozprawy, a mianowicie:
pojecie reklamy, ktére przysparza wielu trudnoéei interpretacyjnych, definicje reklamy
wypracowane przez przedstawicieli doktryny, inne rodzaje dzialan marketingowych, ktére
Autorka nie zalicza do reklamy oraz niezwykle wazna kwestia rozréznienia pomiedzy

reklamg a informacjga.

Jednakze te w istocie najistotniejsze zagadnienia z uwagi na temat rozprawy zostaly

przedstawione w niewystarczajgcym zakresie. Brakuje szerszego przedstawienia pojecia




reklamy w oparciu o poglady przedstawicieli nauk prawnych i wskazania niezbednych
elementéw konstytutywnych skiadajacych si¢ na to pojecie. Ponadto, Autorka nie
przeprowadza wyraznego rozroznienia reklamy od innych dziatah marketingowych. Ponadto,
poswigcono zbyt malo uwagi na bardzo waZne - z uwagi na problematyke rozprawy -

rozrdznienie reklamy od informacji i wskazanie, co nie stanowi reklamy.

Wskazane byloby, zeby rozdziat 1 konaczyt si¢ préba konstrukcji pojgcia reklamy
poprzez wskazanie jej konstytutywnych elementow, czego niestety, a szkoda, Autorka nie

czyni.

W rozdziale I zatytulowanym Regulacje prawne dotyczace reklamy omowiono Zrodla
prawa miedzynarodowego, unijnego oraz prawa polskiego dotyczace reklamy, jak réwniez
przedstawiono ograniczenia swobody prowadzenia reklamy na przykladzie wybranych grup
produktéw. Zwraca uwage pewna niekonsekwencja Autorki, ktora z jednej strony postuluje
-.potrzebe . wprowadzenia . definicji. legalnej. reklamy. do.poszczegblnych. aktéw . prawnych, w. .
tym ustawy — Prawo farmaceutyczne w odniesieniu do reklamy apteki i jej dzialalnosei, z
drugiej za$§ negatywnie ocenia zrdznicowanie definicji legalnych reklamy w poszczegdlnych
aktach prawnych (s. 49-50). Nie mozna si¢ zgodzié z Autorks, ktora wskazuje, Ze jest wrecz

niemozliwe wskazanie zbieznych desygnatéw pojecia ,,reklama”,

Ciekawe sa rozwazania Autorki dotyczace ograniczen reklamy przybierajacych formg
zakazu bezwzglednego 1 wzglednego oraz jej postulaty skierowane do ustawodawcy
dotyczace niezbednosci wskazywania przez ustawodawce katalogu czynnoécei, ktorych
wykonywanie jest zabronione przy wprowadzaniu catkowitego zakazu reklamy, a takze
dokonywania uprzedniej analizy celowosci wprowadzenia takiego zakazu. Interesujgce sg
rozwazania oparte przede wszystkim na badaniach empirycznych przeprowadzonych w USA
dotyczgeych skutecznosci zakazdw reklamy produktow w odniesieniu do zakladanych celow
na przyktadzie papieroséw i alkoholu. Generalnie - jak wskazuje Autorka - badania te nie
wykazaly statystycznie istotnege wplywu zakazu reklamy tych produktéw na zmniejszenie

konsumpcji tych produktéw przez konsumentow.

Autorka pisze o trudnofciach w zakresie odniesienia catkowitego zakazu reklamy
aptek i ich dziatalnosdci do innej regulacji zakazowej w prawie polskim w zakresie reklamy
nie dostrzegajgc, ze przeciez analogiczne zakazy wprowadzono w odniesieniu do zakazu

reklamy zawoddw prawniczych.



Rozdziat 11T zostal poswigcony analizie art. 94a prawa farmaceutycznego oraz jego
wprowadzeniu do ustawodawstwa polskiego. Autorka najpierw przedstawila czgéciowy zakaz
reklamy dziatalnosci aptek wprowadzony w 2007 r., a nastgpnie przeszta do omdwienia
bezwzglednego zakazu wprowadzonego w 2012 r. Jest to w zasadzie najistotniejszy rozdziat z
uwagi na temat rozprawy, dlatego powinien by¢ znaczaco objetosciowo wiekszy w stosunku
do pozostalych rozdzialow, a zwhaszcza rozdziatu IV dotyczacego praktycznych aspektow
zakazu reklamy apteki, ktory jest rozdzialem wyjatkowo szeroko rozbudowanym, a odnosi sie
do omowienia decyzji wojewddzkich inspektow farmaceutycznych. Bardziej uzasadnione
byloby przedstawienie praktyki orzeczniczej wlasciwych organéw w ramach analizy kontroli
sadowoadministracyjnej zaskarzonych decyzji dokonywanej przez wojewoddzkie sady

administracyjne i Naczelny Sad Administracyjny.

Oceniam jako niefortunne dostowne powolywanie przez Autorke, zwlaszcza w

_rozdziale III.rozprawy, norm prawnych w.ich dostownym. brzmieniu, czy cytowanie. . ..

fragmentéw poszczegblnych projektow legislacyjnych lub pogladéw poszczegdlnych
urzednikow administracji publicznej, ktore nie powinno by¢ praktykowane w pracach
naukowych. Nie jest to bowiem wiasciwy sposdb prowadzenia wywodu naukowego i
niewgtpliwie te fragmenty rozprawy powinny byé zastapione konsekwentnie
poprowadzonym, spdjnym komentarzem uzupetnionym analiza dogmatyczng norm prawnych
W ujeciu historycznym wraz z umigjetnym wykorzystaniem pogladéw doktryny i dorobku

orzecznictwa sgdowego.

Zatowaé nalezy, ze Autorka nie skorzystala z mozliwosci przedstawienia stanu
prawnego na temat reklamy aptek i ich dziatalnodci w wybranych pafstwa Unii Europejskiej.
Pozwolitoby to znaczgco wzbogaci¢ prowadzone rozwazania i wskaza¢ obowigzujgce w tym
zakresie modele rozwigzah normatywnych, tym bardziej, ze Autorka kilkakrotnie podkresla w
pracy, ze regulacje prawne przyjete w polskiej ustawie — Prawo farmaceutyczne sg unikatowe
w sensie negatywnym w skali §wiatowej. Niewystarczajace sa jedynie ogolne konstatacje
Autorki, ze ,,powszechnym na $wiecie sposobem ograniczania reklamy dotyczace] aptek jest
natomiast wprowadzenie adekwatnych regulacji do kodeksdw  deontologicznych
opracowywanych przez samorzady zawodowe farmaceutow” (s. 282).

Odnoszgc si¢ do wnioskéw zamieszczonych w rozdziale VI pt. Ocena regulacji i
postulaty de lege ferenda nalezy stwierdzié, ze postulaty sformulowane przez Autorke sa
skierowane do polskiego ustawodawcy. Generalnie popieram postulat Autorki ztagodzenia

calkowitego zakazu reklamy aptek poprzez zmiang charakteru zakazu reklamy aptek z



bezwzglednego na wzgledny. Nie jestem jednak przekonana, czy zaproponowany zakaz
reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dzialalnosci odnoszacy sig do produktow
leczniczych, wyrobéw medycznych lub suplementow diety — zmieni obecny stan prawny w
zakresie stosowania prawa przez organy administracji publicznej oraz sady administracyjne.
Bowiem analiza orzecznictwa sadow administracyjnych na tle obecnie obowigzujacego
brzmienia art. 94a ust. 1 p.f. wskazuje, iz dotychczasowe dziatania aptek w postaci, np.
programow lojalnoéciowych stanowity w istocie reklame aptek i odnosily sie do produktéw
leczniczych oferowanych okreélonej grupie pacjentéw po bardziej korzystnych cenach.

Nie podzielam opinii, ze cokolwiek istotnego wniesie wprowadzenie do ustawy —
Prawo farmaceutyczne definicji legalnej reklamy aptek. Sgdze natomiast, ze celowe bytoby
wprowadzenie przez polskiego ustawodawce w art. 94a p.f otwartego katalogu dziatan
podejmowanych przez apteki, ktore nie bedg stanowily reklamy, czyli bedg prawnie

dozwolone.

~ Nie podzielam krytyki Autorki skierowanej do organéw nadzoru farmaceutycznego i

sadéw administracyjnych w zakresie stosowania art. 94a ust, 1 p.f do promocji cenowych 1
programdw lojalnosciowych. Uwazam, ze tego rodzaju dzialania shusznie zostaly uznane za
reklame apteki i w Swietle obecnie obowigzujgcego prawa farmaceutycznego sg zabronione.
Nie ulega watpliwosci, ze stanowig one w istocie zachete do nabywania produktow
leczniczych w konkretnej aptece, a faktycznie w sieci aptek. Programy te bowiem sg
inicjowane‘i rozwijane przede wszystkim przez tzw. apteki sieciowe, co powoduje, ze mate
apteki nie wytrzymuja konkurencji z silnymi 1 bogatymi konkurentami. Ponadto, trudno si¢
dziwié, ze organy administracji, jak i sady stosuja zgodnie z zasadg legalizmu unormowania
obecnie obowigzujacego ustawodawstwa.

Natomiast nalezy przyznaé racje, ze rozwigzanie przyjete w art. 94a ust. 1 prawa
farmaceutycznego powinno by¢ zmienione i dostosowane do potrzeb pacjenta jako
konsumenta oraz stanowi¢ gwaranci¢ przystugujacego mu prawa do informacji. Trudno
bowiem zaakceptowaé, ze jedynym dozwolonym dziataniem nie stanowigcym reklamy apteki

jest informacja o jej lokalizacji i godzinach pracy.

. 3. Ocena formalnej strony rozprawy

Strona formalna rozprawy nie budzi powazniejszych zastrzezen. Zasadniczo ocena

rozprawy pod wzgledem poprawnosct jezykowej, stylistycznej, gramatycznej - jest



satysfakcjonujaca. Jezyk pracy jest jasny, wolny od zargonu, chociaz recenzent dostrzega

niewielkie btedy stylistyczne i gramatyczne.

Podkreslenia wymaga, co recenzent odnotowuje z aprobata, ze Autorka przedstawita
wykorzystane w rozprawie metody badawcze we Wstepie (s. 16). Wskazata trzy podstawowe
metody badawcze, tj. metode dogmatyczno-prawna, metodg teoretyczno-prawng oraz prawo-
poréwnawczg, wraz z zaznaczeniem, jak postuzyla si¢ nimi w rozprawie.

Jako podstawowa dla rozprawy Autorka wskazala formalno-dogmatyczng analize
przepisoéw prawa. Metoda dogmatyczno-prawna postuzyta przede wszystkim do dokonania
wyktadni przepisow ustawy — Prawo farmaceutyczne w ujeciu historycznym dotyczacych
zakazu reklamy apteki i jej dziatalnodci. Oceniajac wykorzystanie tej metody w rozprawie
nalezy stwierdzi¢, ze odczuwa si¢ znaczacy niedosyt zwlaszcza w odniesieniu do analizy i
wykladni przepiséw obowigzujacego prawa.

.. Metode  teoretyczno-prawng . wykorzystano . do.  przedstawienia. . pogladéw. .
przedstawicieli doktryny. W szerszym zakresie Autorka skorzystala w rozprawie z tej metody,
w szezegolnosci w rozwazaniach dotyczacych pojecia i istoty reklamy, a takze prezentacii
pogladdw przedstawicieli doktryny w odniesieniu do rozwigzai normatywnych dotyczacych
zakazu reklamy aptek i ich dziatalnoci. Zwraca uwage czesto wystgpujace nieumiejgtne
przedstawianie przez Autorke pogladéw przedstawicieli doktryny, np. K. Grzybezyk na s.
251-252 poprzez cytowanie dostowne fragmentéw publikacji danego Autora, zamiast
komentowania i wyrozniania stanowisk w doktrynie reprezentowanych przez poszczegélnych
jej przedstawicieli. Zwigzana jest z tym nie do kofica opanowana przez Autorke rozprawy
zdolno$¢ prowadzenia dyskursu naukowego, komentowania pogladéw przedstawicieli
doktryny, wyrazania wiasnego stanowiska po poddaniu analizie zaréwno dorobku dokiryny,
jak i judykatury,

Autorka rozprawy skorzystala - jednakie w ograniczonym zakresie - z metody
prawnopordwnawczej w celu przedstawienia roznic w podejéciu do roli i sposobow
ograniczania swobody reklamowania aptek w Rumunii i w Kanadzie. Jak stwierdzila w
rozdziale V — obowigzujacy w Polsce catkowity zakaz reklamy aptek jest ewenementem w
skali $wiatowej, jednoczesnie jednak wskazata cytujac literature przedmiotu, ze catkowity
zakaz reklamy dziatalnosci aptek obowigzuje w Irlandii, Portugalii i Luksemburgu. Nastgpnie
stwierdzita, ze z przeprowadzonej przez nig analizy wynika, ze w tych pafistwach obowigzujg
ograniczenia w reklamie, nie za$ catkowity zakaz reklamy apteki w prawie powszechnie

obowigzujacym.



Mankamentem rozprawy jest brak analizy rozwigzan normatywnych przyjetych w tym
zakresie w wybranych panstwa Unii Europejskiej, przy czym uzasadnione byloby
przeprowadzenie prawnoporéwnawczych rozwazan i wyodrebnienie funkcjonujacych modeli
rozwigzaf normatywnych, co postuzytoby do formutowania zaréwno postulatow de lege lata
i de lege ferenda w stosunku do polskiego ustawodawcy.

Pozytywnie oceniam bardzo starannie sporzgdzong obszerng bibliografie znajdujacy
sie na koncu rozprawy (s. 285-320). Bibliografia zostata podzielona na wykaz aktoéw
prawnych, wyszczegllnienie wykorzystanych pozycji z literatury przedmiotu, wykaz
orzecznictwa sgdowego ze starannie sporzgdzonym wykazem zardéwno saddéw europejskich,
jak i sagdow krajowych. Ponadto, Autorka zamiedcita bogaty wykaz decyzji wojewddzkich
inspektoréw farmaceutycznych na tle stosowania art. 94a prawa farmaceutycznego, jak
rébwniez pozostate zrodla, w tym rowniez zrodia internetowe. Autorka rozprawy wykazata

gléwnie publikacje przedstawicieli polskiej doktryny, ale réwniez dokiryny zagranicznej,

przede wszystkim amerykafiskiej i brytyjskiej. Materialy zrodtowe tworza akty prawne przede

wszystkim z zakresu ustawodawstwa polskiego oraz wykaz orzecznictwa sadowego, w tym
przede wszystkim orzeczenia Sadu Najwyzszego oraz sadow administracyjnych, Na poczatku
rozprawy — po spisie tresci — zamieszczono wykaz skrétow z podziatem na zrédla prawa,
organy orzekajace, czasopisma i1 publikatory oraz pozostale skroty. Rozprawe koficzy
Podsumowanie, w ktorym Autorka skoncentrowala sig na przedstawieniu przede wszystkim

postulatdw de lege lata w zakresie podjetej problematyki.

4. Konkluzja

Sformulowane uwagi polemiczne nie podwazajg ogblnej pozytywnej oceny
recenzowanej rozprawy. Nalezy bowiem przyjaé, iz mieszcza sie one w swobodzie
zajmowania stanowiska 1 pozostajg zagadnieniami otwartymi, nad ktbrymi dyskusja naukowa
weigz trwa. Nie ulega watpliwoscl, ze podjgcie tej dyskusji przez Autorke w przedstawionej
do recenzji rozprawie doktorskiej zasluguje na peina akceptacje. Mozna mieé jedynie
zastrzezenia co do poddania analizie, lecz w niewystarczajagcym zakresie takich zagadnien,
jak: relacja pojeé - reklama a informacja, reklama a inne dziatania marketingowe 1 instytucje
pokrewne, konstytutywne elementy skladajace sie na uznanie pewnych dzialan za reklame,

oceny de lege lata art. 94a prawa farmaceutycznego oraz postulatow de lege ferenda.



Powyisze uwagi nie zmieniajg jednak ogdlnej ocenmy rozprawy, ktéra jest
pozytywna. Stanowi ona bowiem samodzielne rozwigzanie problematyki zakazu
reklamy aptek i ich dzialalnoici w aspekcie teoretycznym i praktycznym. Z aprobaty
nalezy zaakcentowa¢, ze Autorka zadala sobie trud rozwigzania wielu kontrowersyjnych
kwestii nie tylko w sferze praktyki obrotu gospodarczego, ale przede wszystkim w
plaszezyznie stosowania prawa przez organy administracji i sady, jak réwniez w sferze
stanowienia prawa. Lektura tej rozprawy nie rodzi watpliwosci, ze mgr Joanna
Wiszniewska posiada wiedz¢ zaréwno teoretyczng, jak i praktyczna w obszarze podjetej
problematyki, potrafi wskaza¢ problemy prawne wymagajace rozstrzygnigcia i prébuje
udziela¢é na nie odpowiedzi. Przywolana i wykorzystana w rozprawie literatura
przedmiotu i orzecznictwo sadowe, zdolno$é dostrzegania i rozwigzywania probleméw
wazkich dla teorii i praktyki stanowia dowdéd wiedzy Autorki w zakresie szeroko
rozumianego prawa farmaceutycznego.
~ Reasumujge, recenzowana rozprawa spelnia wymogi stawiane rozprawom
doktorskim przewidziane w art. 13 ust. | ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakreste sztuki (Dz. U. z 2016 r., poz. 882 z pézn. zm.)

oraz nadaje si¢ do kontynuowania na jej podstawie dalszych etapow przewodu doktorskiego.







